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Directia Generala Achizitii Publice
Serviciul Achizitii - Turism
Se aproba,

MINISTRU
ELENA GABRIELA UDREA

CAIET DE SARCINI
privind amenajarea standului MDRT la targul de turism Holiday Market
din perioada 18 — 21.03.2010 si la T.T.R. in perioada 25 — 28.03.2010

Capitolul | - DATE GENERALE
e TURISM HOLIDAY MARKET
Perioada: 18 — 21 martie
Locul desfasurarii: sala Take lonescu din cadrul Palatului Parlamentului
Suprafata standului: 63 mp ( 7x9), cu doua laturi libere
Nr infodesk-uri: 6 + 1
Organizator: ANAT
o TARGUL DE TURISM AL ROMANIEI
Perioada: 25 — 28 martie
Locul desfasurarii: Pavilionul Central din cadrul Complexului Expozitional
ROMEXPO
Suprafata standului: 100 mp (10x10), cu patru laturi libere( tip insuld)
Nr infodesk-uri: 6 + 1
Organizator: ROMEXPO
Capitolul Il - DOCUMENTELE OFERTANTULUI:
2.1. Oferta tehnica:
e Se va avea in vedere executia unui singur stand care sa fie utilizat la
ambele manifestari expozitionale, tindndu-se cont de suprafetele

solicitate. Prestatorul va asigura montarea, demontarea, transportul,
remontarea si nlocuirea elementelor deteriérate in orice etapa a



actiunii, a unui singur stand pentru cele doua manifestari expozitionale
Va contine memoriul tehnic si schita de amenajare a standului in
perspectiva axonometrica, prezentare tridimensionala in policromie. Se
va preciza: tipul de structura modulara utilizata, modul de personalizare
a standului (logo, imagini reprezentative etc.), materialele si grafica
utilizatd, modul de evidentiere a caracterului manifestarii( supra-inaltare,
evidentiere luminoasa, etc), elemente de etalare suficiente pentru
numarul de firme participante (podiumuri, desk-uri, vitrine, etajere,
scaune din metal eloxat cu acoperire material textil, mese structura
metalica eloxata, etc.) ;

Proiectele de constructie a standului vor fi realizate in format digital
contindnd vedere generala, vedere aeriana, planul constructiei gi detaliu
fatada, precum si coduri pantone.

Mesajul pe care dorim sa-l transmitem prin intermediul standului este ca
Romania este o tara care dispune de zone si peisaje autentice, o tara
europeana, cu o economie dinamica, moderna, care practica un turism
durabil. Tema participarii la targuri, este “Turist in Romania”.

Pornind de la aceste considerente optam pentru un stand de design
modern, care sa intruneasca urmatoarele caracteristici:

sa atraga atentia in mod placut prin originalitate

deschis publicului

bine iluminat

sa fie functional, sa& permita accesul ugor dintr-o zona in alta a
acestuia
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Dat fiind faptul ca logo-ul ROMANIA este principalul semn distinctiv
pentru vizitatori, recomandam ridicarea acestuia la inaltimea maxima
admisa, si iluminarea lui in asa fel incat sa fie vizibil din toate unghiurile.

2.2. Oferta financiara:

Se va depune in lei sau se va utiliza un curs valutar de 4,20 RON/Euro.
Va include costurile defalcate pe categorii de servicii (proiectare,
amenajare, inchiriere aparatura tehnica, materiale publicitare, servicii de
intretinere, transport, etc.) fara TVA.

Oferta financiara va cuprinde si costurile legate de:

Realizare de materiale publicitare (tiparituri)

20.000 de fluturasi , hartie de 85g/cm, lucioasa, cu dimensiuni
30x10cm, inscriptionate cu sigla Ministerului Dezvoltarii Regionale si
Turismului continand informatii privind oferta turistica referitoare la
petrecerea sarbatorilor pascale in Romania/ continuarea campaniei
TURIST IN ROMANIA.

Alte servicii:

>

Se vor asigura, 2 hostesse (Turism Holiday Market), respectiv 4

hostesse (Targul de Turism al Romaniei), care vor distribui materiale
publicitare (20.000 fluturasi) pe intreaga perioada a celor doua targuri.



> servicii conexe - apa, curatenie, electricitate, conectare la internet

> transportul si manipularea materialelor de promovare a cca 500 cutii de
carton de la sediul depozitului Ministerului (Otopeni) pana in stand si retur.

> Executia a 5 poze format A4 cu standul Ministerului Dezvoltarii
Regionale si Turismului

> Montarea, demontarea, transportul si remontarea in fiecare din cele
doua locatii in care va fi utilizat standul

Capitolul lll - CONCEPTUL TEHNICO-ORGANIZATORIC AL STANDULUI

(1) Proiectarea si amenajarea standului, va avea in vedere asigurarea unui

ambient care sa garanteze o prezentare moderna, crearea unui cadru adecvat

pentru activitatea de promovare.

(2) Functie de configuratia spatiului, structura standului va asigura o

functionalitate optima, o imagine particularizata, originala, eleganta si

atragatoare. Intregul stand va fi decorat cu imagini din Romania puse in

evidenta de instalatia de iluminat, logo-ul “ROMANIA” va fi folosit cat mai mult

pentru cresterea vizibilitatii.

(3) Destinatia categoriilor de suprafete ce intra in componenta standului

(expunere, discutii/tratative, anexe, cai de acces) si proportiile dintre ele vor

avea ca finalitate o folosire cat mai judicioasa a spatiului si o eficienta

corespunzatoare.

(4) Suprafetele de expunere si mesele de discutii/tratative vor fi corelate cu

numarul de participanti.

(5) Standul va fi prevazut cu dotari specifice ca :

e Depozit (3x4m) prevazut cu rafturi pentru depozitarea materialelor de
promovare, cuier

e 1 bucatarie (dotata cu frigider, chiuveta, cos de gunoi etc.). Standul va fi
dotat cu racord la apéa/canalizare, instalatie electrica.

e 1 salon (3x4m) pentru intalniri oficiale, dotat cu mobilier corespunzator ( 1
masa de consiliu pentru max.10 persoane, 10 scaune tapitate cu spatar si
brate, cuier pentru haine).

e 1 Infodesk dublu, al Ministerului Dezvoltarii Regionale si Turismului care sa
fie bine semnalizat ca infodesk central pentru informatii, cu trei scaune
inalte.

e 6 infodeskuri pentru expozanti, cu usa, cheie si priza in interior pentru
laptop, cu cate 1 scaun inalt.

e 5 mese de discutii cu cate 4 scaune fiecare.

e Grafica individuala (logo + nume pentru fiecare expozant in parte).

e Logo ROMANIA. Semnalizarea standului trebuie sa fie vizibila de la
distanta, in conditiile oferite de complexul expozitional.

e |ED Screen cu dimensiunea de 3x2 m .

e Poze mari si bine iluminate (eventual, selectia foto se va face din arhiva
MDRT).

e Decoratie florala: aranjamente elegante pentru deskul central, 1 aranjament
pentru salonul oficial i decoratie florald pentru stand etc.

(6) Nu se accepta utilizarea de structuri modulare sau dotari uzate (care

prezinta exfolieri, zgarieturi, pete, murdarie).

(7) Desk-ul Ministerului Dezvoltarii Regionale si Turismului va fi evidentiat.



(8) Societatea organizatoare va desemna o persoana care sa asigure
urgentele tehnice pe intreaga perioada de desfasurare a targului.

(9) Instalatile electrice vor asigura functionalitatea echipamentelor
electrice/electronice, iluminarea corespunzatoare a panourilor foto etc, precum
si iluminatul general al standului. Instalatile de apa si reziduuri vor fi in
conformitate cu standardele in vigoare.

(10) Nerealizarea standului in conformitate cu prevederile fisei tehnice si a
caietului de sarcini, se consemneaza in procesul verbal, care se semneaza pe
perioada targului si constituie baza legala pentru neplata diferentei ramasa de
achitat.

CAPITOLUL IV — CONDI Il FINANCIARE

Valorea ofertei financiare va fi defalcata pe categorii de servicii si va fi
exprimata in RON, atat valoarea neta cat si TVA.

Nu se accepta oferte alternative.

Ofertele care nu corespund in totalitate caietului de sarcini vor fi descalificate.
Ofertele in limba romana vor fi depuse pana la data de 09.03.2010, ora 10:00
prin posta sau in original la sediul Ministerului Dezvoltarii Regionale si
Turismului, B-dul Dinicu Golescu, nr.38, sector 1, poarta A — registratura
generala- Directia Generala Marketing pentru Turism .

CAPITOLUL V - ELIGIBILITATE

Ofertantul are obligatia de a depune impreuna cu oferta documente din care
sa rezulte ca are o cifra medie de afaceri de cel putin 90.000 Euro in ultimii 3
ani.

Ofertantii vor face dovada experientei similare prin prezentarea unui contract
similar ca obiect, a carui valoare sa fie minim 13.000 Euro sau trei contracte a
caror valoare insumata sa fie de 22.000 Euro.

Directia Generala Marketing pentru Turism

Director General — Carmen MORARU

Directia Generala Achizitii Publice

Director General — Bogdan RAILEANU



